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Przed nadejsciem sztormu, czyli zanim zaczniesz

Jestes lub nie jestes jeszcze na Facebooku. Wazne, abys byt na tym
portalu, poniewaz nalezy on do jednych z najtatwiejszych mediéw
do zdobywania zainteresowanych oséb. Jednak zanim zaczniesz
dziata¢ na nim, wazne jest, co chcesz na nim osiggna¢. W tym po-
radniku znajdziesz bezptatne i ptatne strategie. Czes¢ porad jest dla
poczatkujacych, a czes¢ dla zaawansowanych.
Wiele ksigzek zaczyna od ustalania celéw. Mato oséb je ustala, a
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kiedys sam bytem jednym z nich. Dziwitem sig, ze co$ mi nie wycho-
dzi i poniostem przez to ogromne straty.

#1 Twoje DLACZEGO?

Siadasz do telewizora, idziesz na zakupy, wsiadasz do samochodu
i wiesz, jakie jest Twoje DLACZEGO. Wiesz, co chcesz doktadnie
zrobi¢. Rzadko kiedy dziatasz spontanicznie. Dlaczego miatoby by¢
inaczej w przypadku Facebook’a czy innego medium spotecznoscio-



wego?
Jaki jest cel prowadzenia fanpage na Facebook’u?

Celem moze by¢ wiele opcji. Jedni chcg przyciggnaé potencjalnie
zainteresowanych klientéw. Innym zalezy na swiadomosci marki,
ze taka w ogble istnieje. Czy wzbudzenie zaufania, co pozwoli na
zwiekszenie checi podjecia decyzji wspdtpracy z Tobg potencjalne-
mu klientowi?

#2 Kiedy?

Ustalajac strategie na Facebook, nie mozesz publikowaé wtedy,
kiedy masz do tego wene. Wykorzystaé¢ mozesz spontanicznos$é do
zebrania materiatéw na co najmniej tydzien, a nastepnie je publiko-
wac. Ten portal wymaga systematycznosci i statych godzin publika-
cji. Kiedy publikowaé znajdziesz w statystykach swojego fanpage.
Dotrzesz do miejsca statystyk przez FanPage i kolejno na gornej
belce Insights, a nastepnie po lewej stronie Posts.

Z wykresu moznadojs¢ downiosku, ze najwiecej oséb pojawia sie po
godzinie 18:00 w przypadku jednego fanpage prowadzonego przez
mojg agencje marketingowa. Publikujac posty, postaraj sie przygo-
towac materiat tak, aby czekat juz na Twoich odbiorcéw. Mozesz go
zaplanowac 30 minut wczesénie;j.

Miej na uwadze: wiekszos$¢ agencji, ktore prowadza fanpage, nie
zZwracaja uwagi na godzine publikacji i wrzucajg posty w godzinach
pracy. Najczesciej od 9:00 do 17:00.



A co jesli dopiero zaczynam? Eksperymentuj. Mozesz sprobowac
publikowac od 18:00 do 23:00, a z kazdym dniem bedziesz budowat
swoje statystyki. Sprawdzaj tez zasiegi pojedynczych postow.

#3 Ale CO wrzucaé?

Sprawdz, co wrzucajg inne marki na Facebook’u. Ja przyjatem za-
sade, ze badam swoja grupe docelowa. O grupach docelowych czy
grupach odbiorcéw przeczytasz w kolejnych czesciach poradnika.

Znajac grupe docelowa, jestes w stanie znalez¢, co interesuje Two-
ich odbiorcow. Na tej podstawie tworzysz liste tematéw, o ktérych
bedziesz pisat i zainteresujg Twojego czytelnika. Przede wszystkim
zadaj pytanie, jakg wartos¢ da to Twojemu czytelnikowi. Mozesz
wrzucac $mieszne obrazki. Pytanie, kogo przyciggniesz i czy oni sta-
ng sie Twoimi klientami?

Posty powinny by¢ tak pisanie, aby wzbudzi¢ zainteresowanie czy-
telnika. Np. jezeli sprzedajesz ubranie to bez sensu publikowac
posty o samochodach. Natomiast takie osoby moga by¢ zaintere-
sowane stylami na najblizszy okres, gatunkami materiatéw, czy jak
dobra¢ odpowiednio ubrania pod dang osobe.

Przy postach musisz usigs¢ i przemyslec catg strategie co bedziesz
tworzyt. Tresci, ktore tworzysz, powinny pomdc rozwigzaé jakis
problem, da¢ wskazéwke czy poméc w jakikolwiek inny sposéb. Dla-
tego odrzu¢ catkowicie spontanicznosé i zaplanuj np. ze przez naj-
blizszy tydzien publikujesz porady odnosnie do mody na najblizsze
2 tygodnie, na nastepny tydzien skupisz sie jak dobra¢ ubrania pod



konkretny typ urody. W ten sposdéb unikniesz spontanicznosci.

#4 JAK wygladam?

Zanim zaczniesz cokolwiek publikowaé, musisz uzupetnié¢ caty swoj
profil.
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1. Avatar (miniatura) w zaleznosci czy budujesz marke osobista, czy
brand firmowy musisz odpowiednio stworzy¢ kwadratowg grafike,
ktéra bedzie Cie promowata. Zadbaj o to, aby Twoje zdjecie czy lo-
gotyp nie zostat uciety. Tak. Widziatem wiele takich logotypdéw na
Facebook’'u. Odpowiednie wymiary grafik znajdziesz na koncu tej
czesci poradnika. Jezeli jestes freelancerem, dziatasz w mlmie zde-
cydowanie lepiej jest umiesci¢ Twoje zdjecie.

2. Zdjecie w tle. To zdjecie jest najwazniejsze i musisz przytozyc
duza wage do jego zaprojektowania. Zwtaszcza ze cze$¢ obrazu po-
siada tzw. spady, ktére nie sg widoczne na urzagdzeniach mobilnych.

Kazda osoba, ktéra wejdzie na Twoj fanpage przez te zdjecie, bedzie
wiedziata CZYM konkretnie zajmujesz sie i czy ta tematyka jest dla
niej. Jezeli nie kupisz uzytkownika w ciggu sekundy, wtedy sg marne
szanse aby zostata u Ciebie dtuzej. Jest kilka odstepstw od tej regu-
ty, ale o nich w dalszej czesci.

3. O posty byty wrzucone rok temu, nic nowego nie pojawia sie na
tym fanpage. Spotkates sie z takg sytuacja? Jezeli tak zadbaj o to,
aby posty widoczne na stronie nie byty starsze niz 14 dni, a najlepiej
7 dni. Nic tak bardziej nie odstrasza, jak biata rekawiczka z catym
ktebem czarnego kurzu.

4. Nazwa profilu powinna réwniez od razu méwic czym sie zajmu-
jesz. Utatwi to znalezienie Twojej marki w wyszukiwarce Facebo-
ok’a. Ponizej screen z wyszukiwania stron na Facebook.



#5 Czy JESTEM czytelny?

W tym kroku otrzymujesz checkliste jak w samolotach. Jezeli, kt6-
rys$ krok jest zle wykonany wtedy musisz go poprawic. Inaczej NIE
MOZESZ podnie$€ sie z pasa startowego, a jak sprébujesz, to naj-
czesciej doprowadzisz do katastrofy. Sprawdzaj liste co najmniej raz
na tydzien.

ROZRUCH

Czy Twoje grafiki sa wyrazne?

Czy Twoj profil przedstawia, to co oferujesz?

Czy na pierwszy rzut oka widaé czym sie zajmujesz?
Czy masz wrzucony Avatar? Zdjecie w tle?

Czy nazwa profilu méwi czym sie zajmujesz?

ROZBIEG

Czy Twoj ostatni post jest wrzucony wczesniej niz 7 dni?
Czy w ciagu tygodnia byt min 1 post sprzedazowy?

Czy opublikowates 1 post z dtuzszg wartoscia?

Jaka nowa wskazéwke wykorzystasz w tym tygodniu?

V1,ROTACJA
Tu wieza kontrolna. Czytelniku, mozesz podnie$¢ dzidob samolotu i
wystartowac z pasa. Przez najblizszy tydzien mozesz dalej dziatad.

#6 Czy Facebook mnie PROMUJE?

Czy wiesz, ze Facebook moze bezptatnie Cie promowac w wynikach
wyszukiwania? Po pierwsze musisz uzupetni¢ dane Twojej firmy na



Fanpage. Absolutnie wszystkie dane s3 wymagane, aby wzbi¢ sie
wyzej w wynikach wyszukiwania. Facebook za to nie chce zadnych
pieniedzy... ale chce w zamian zaptate Twoimi danymi. Zawsze ist-
nieje jakas cena, a czesto ptacimy za to prywatnoscia.

Mata ciekawostka: Sprawdz, do jakich zainteresowan przypisat Cie
Facebook:
https://www.facebook.com/ads/preferences/edit/

#7 Know me, Like me, Trust me, Pay me

Niezaleznie czy tworzysz brand firmowy, czy marke osobistg. Za
kazdym brandem stoi cztowiek i ludzie tworzg brand. Dlatego two-
rzac fanpage, powinienes skupic sie na drodze od poznania (know
me) do sprzedazy (pay me).

Przez kazdy etap przejdziemy z osobna. Natomiast w tym kroku po-
krotce.

Know me - Najpierw daj sie poznac. Niech o Tobie ustyszg, zobacza,
co masz do przekazania.

Like me - daj polubi¢ sie ludziom. Zainteresuj ich czyms, co ich za-
trzyma.

Trust me - kazdy z czasem i przy regularnym publikowaniu postéw
zaufa Tobie.

Pay me - zrobites TO! Od zimnego leada do cieptego kontaktu prze-


https://www.facebook.com/ads/preferences/edit/

szedte$ przez catg droge. Twdj klient jest gotowy do zakupu Twoje-
go produktu.

#8 Poznajcie mnie i polubcie.

Zanim ktos Cie polubi musi Cie poznaé. Musisz skupi¢ sie na tym,
aby Twoje posty byty publikowane dalej. Pisz na grupach, udzielaj
sie na nich. Wtedy zwiekszysz swoje szanse na poznanie Twojego
brandu. | przede wszystkim tworz wartosciowy kontent.

Obserwuj inne osoby i zobacz, co robi konkurencja, a nawet inne
branze. Czym wiecej oséb Cie zobaczy tym lepiej. Rozwigzujac pro-
blemy innych, dajac porady czy wskazéwki na swoim fanpage, da-
jesz sie polubié. To juz krétka droga do zaufania.

#9 Zaufajcie Mi

Najzwyklejsze podziekowania w komentarzach, komentarze, lajki
to wszystko przybliza Cie do zaufania. Jedni powiedza, ze lajki sie
nie licza. Dla nas - marketerdéw - nie maja znaczenia, poniewaz pa-
trzymy, na to ile oséb kupuje, ile 0séb angazuje sie na fanpage. Dla
zwyktego Kowalskiego majg ogromne znaczenie. To on decyduje na
podstawie liczb czy mozna komus zaufac i z drugiej strony aspekt
wzajemnosci. To jest podstawowa mysl, ktérg inni majg w gtowie -
skoro wiekszos¢ oséb go lubi to ja tez. Liczby tez pokazuja, ze posia-
dasz duzgilos¢ klientow.

Postaraj sie o duzg ilos¢ opinii w komentarzach, na profilu firmo-
wym. Na Facebook’u tatwo jest zweryfikowac czy to fake konto, czy



prawdziwa osoba. Wiecej strategii w kolejnych czesciach.

#10 Jak dojs¢ do sprzedazy?

Czy Facebook sprzedaje? Tak jak wspominatem we wstepie, Tak. To
nic, ze wiele oséb przychodzi po kontakt ze znajomymi. Jest wiele
0s0b, ktore szukaja na réznych grupach, w reklamach jakiejs war-
tosci. To, ze jest petno 15 latkdw, ktorzy ogladajg réznego Smieszki,
nie oznacza, ze tylko po to tutaj sie przychodzi. Na Facebook'u jest
cata masa wartosciowe;j tresci.

Ludziom trzeba wrecz wskazac palcem, ze sg tutaj wartosciowe ma-
teriaty. Tworzac odpowiednie strategie, wyciggasz ludzi poza portal
i sprzedajesz w swoim sklepie internetowym. Szczegdtowe strate-
gie i kampanie pokaze Ciw kolejnych wskazéwkach. Na poczatku, w
pierwszym tygodniu chce zebys skupit sie na tym, aby ludzie Ciebie
zobaczyli, poznali i polubili. Nastepnie mozna przejs¢ do sprzedazy.

#11 Punkt A

Zapisz, w tym momencie ile masz lajkdw, ile osdb Cie obserwuije, ile
miates wejs¢ na strone. lle leadow, jaka kwote generujesz z social
media. Grasz w gry komputerowe? Wiekszos¢ graczy przed waz-
nym momentem w grze zapisuje swoj zapis. Dzieki temu jestes w
stanie powradci¢ do waznych liczb i zauwazy¢ zmiany. Dlatego raz w
tygodniu, w poniedziatki z samego rana zapisuj swoj stan gry. Jezeli
sprawdzasz i wprowadzasz nowe strategie, jestes w stanie z tatwo-
scig sprawdzi¢ czy nowe metody przyniosty Ci korzysc¢ lub strate.

Gdy juz zapisates stan swojej gry, okresl co chcesz zmieni¢. Podam



Ci przyktad.

Zwiekszycilosé lajkow o 10% w ciggu 30 dni. Wygenerowac leady w
postaci emaili w ilosci 150 sztuk. Majac tak precyzyjne cele tatwiej
Ci bedzie, dobra¢ odpowiednie metody. Celem moze by¢ réwniez
zwiekszenie Swiadomosci, ze Twoja marka istnieje.

Nadchodzi sztorm, czyli co wrzucamy,
a czego nalezy unikac¢

#12 #hash #tag #co #kazdy #post

Wybacz, ale nie na Facebook’u z hashtagami. Raz, ze one nie dzia-
tajg dobrze na tym portalu. Dwa w niczym nie pomagaja, a bardziej
odstraszaja. Pozostaw je np. na Instagramie, gdzie one dziatajg i sa
sitag napedowa profilu.

#13 hihi i heheszki

Inaczej zwany lol kontent. Coraz czesciej zauwazam, ze wrzucane
sg zarty o klientach, czy kawaty. Nie przekazuja one zadnej warto-
sci, a sg traktowane jako luzna zawartos¢. Czesto takimi rzeczami
pogarszamy sprawe. Ktos moze nie miec¢ takiego samego poczucia
humoru co Ty i zle co$ zrozumie¢. W zwigzku z tym mozesz kogo$
odstraszyc. Takie posty nie przetozg sie na sprzedaz mimo, ze wy-
wotujg zaangazowanie w postaci lajkéw i komentarzy. Czy kupites
kiedykolwiek jakas rzecz, widzac smieszne tresci?



#14 Cytaty

Cytaty... prawie kazdy to wrzuca, ale buduja spotecznos¢ w mniej-
szym badz wiekszym stopniu. Sg tez zawsze aktualne, a znalezienie
ich jest niezwykle proste. Wystarczy znalez¢ je w wyszukiwarce
Google. Sprawdz, czy znajdziesz je pod swojg branze. Wystarczy, ze
wpiszesz ,nazwe Twojej branzy + cytaty”.

Jezeli zdarzy sie, ze nie znajdujesz cytatéw pod swojg branze, mo-
zesz zastosowac jeden maty trick. Mozesz podmienié jeden lub kilka
wyrazéw z innych cytatéw, zmieniajgc catkowicie sens danego cyta-
tu. Krétko méwiac, dostosowac go pod siebie.

Nie zapomnij obrobi¢ graficznie cytatu, aby prezentowat sie duzo
lepiej. W dalszej czesci poznasz bezptatne narzedzie do samodziel-
nego tworzenia grafik.

#15 Buduj zaangazowanie

Zadaj pytanie pod zdjeciem, a ludzie rzuca sie do pisania komenta-
rzy — pomyslat kazdy rozpoczynajacy prace nad fanpage. Zadawa-
nie pytan typu ,co o tym sadzicie?” Czesto przynosi odwrotny sku-
tek, niz zamierzalismy.

Dlaczego tak sie dzieje? Dzisiaj ludzie zyja przepetni tresciami, z
kazdej strony atakuja nas réznego rodzaju reklamy, tresci. Czesto
tez ludzie nie wiedza co powiedziec, a tatwo wtedy przyciagnac tzw.
Hejterow, ktorzy zaczng krytykowac.



Wypetniates kiedys ankiete? Chetniej wypetnites pytania otwarte
czy zamkniete? Tak samo jest w internecie. tatwiej jest stworzyc
grafike z wyborem, czyli zdjecie podzielone na pét. Z lewej strony
modelka A prezentujaca strdj X, a z prawej strony tego zdjecia mo-
delka A prezentujaca stréj Y. Pod takim zdjeciem zadajesz pytanie
,Na dzisiejszy wieczor biznesowy lepszy bedzie stréj Y (1) czy strdj
X (2)? Napisz w komentarzu 1 lub 2”. Prawda, ze tatwiej wpisa¢ w
komentarzu cyfre niz napisac co o tym myslisz?

#16 Za wielka kurtyna

Czesto obserwujacy nas ludzie lubig wej$¢ w nasze zycie i spraw-
dzac co robimy. Pakujesz moze paczki? Zréb krotki filmik lub relacje
zdjeciowa, jak to odbywa sie od zaplecza. Raz, ze pakujac wieksza
ilo$¢ paczek, wzbudzisz zaufanie, ze ludzie u Ciebie kupuja. Dwa, ze
pokazesz normalnego cztowieka stojgcego po drugiej stronie.

Ludzie sg zawsze ciekawscy i interesuje ich co dzieje sie za kurty-
ng, przez ktdérg nie mogg przejs¢. Pokazuj im ragbek tajemnicy. Za-
powiedz, co wkrétce zostanie odkryte. Kojarzysz seriale telewizyj-
ne? Jak buduja ciekawos¢ i napiecie pod koniec odcinka? Ucinajac
najwazniejszy moment. Pézniej nie mozemy doczekad sie na kolejny
odcinek, zeby zobaczy¢ co bedzie dalej. Tak samo mozesz robi¢, a
nawet powinienes$ na fanpage.



Po sztormie, czyli jak zdoby¢ rozgtos

#17 Konkursy

Konkursy sg jedna z najszybszych i najbardziej popularnych metod
zwiekszania zasiegu postéw. Jest wiele rodzai konkurséw. Jednym
z najpopularniejszych sg polubienia. Nie kazdy konkurs jest zgodny
z regulaminem Facebook’a.

Wyréznia sie konkursy nastepujacego typu:
- z przekierowaniem do strony

- polubienia

- obejrzenia zdje¢, albumow

- przejscia do fanpage

- dedykowane aplikacje z konkursami.

Dajac czym bardziej warto$ciowa nagrode, zwiekszasz szanse na
zdobycie wiekszej ilosci kliknied.

#18 Wydarzenia

Unikaj przede wszystkim wydarzen typu: ,wielkie otwarcie”, ponie-
wazone bardzo stabo pokazujgsie w liScie wydarzen. Zdecydowanie
lepiej jest stworzy¢ wydarzenie o nazwie ,,Escape Room — otwarcie
pokoju zgrozy”. Od razu widac co to jest za wydarzenie. Zaintereso-
wane osoby escape room przeczytaja opis takiego wydarzenia. Do
tego nalezy zadbac o dobrg grafike.



Jezeli mozesz, dodaj réwniez cos bezptatnego, np. Pierwsze 30 mi-
nut zabawy catkowicie bezptatne. Dlaczego ludzie majg zapisywacd
sie do tego wydarzenia? Dlaczego majg zapraszac¢ znajomych, aby
poszli razem z nimi? Czym bardziej odpowiesz na pytanie, DLACZE-
GO jestes w stanie zwiekszy¢ wirusowe, bezptatne zasiegi takich
wydarzen. Pamietaj, ze tutaj réwniez dziata aspekt spoteczny ,sko-
ro oni idg, to czemu ja mam by¢ gorszy? Tez pojde!”.

Wielkie sprzatanie, czyli utatw sobie prace

#19 Canvai free stock

Zapewne styszate$ o portalu canva.com? Jezeli nie poznasz ten
portal i najprawdopodobniej zaprzyjaznisz sie z nim. Jest to jedno
z najprostszych i najlepiej wygladajacych bezptatnych narzedzi do
tworzenia grafiki.

Nie musisz wydawac setek ztotych na grafikéw i grafiki. Na Canvie
znajdzie setki réznych wzoréw, gdzie wystarczy tylko podstawic
odpowiednie tresci i zmieni¢ grafiki na dostepne ze free stock pho-
to. Takie bezptatne banki zdje¢ znajdziesz w Google, a kilka linkéw
umiesScitem na koncu tej porady.

Na poczatku lepiej jest tworzy¢ wiecej materiatow niz skupiac sie
nad jakoscia. Stan sie dziennikiem, ktory czesto publikuje, a powoli

stawat sie tygodnikiem, gdzie skupisz sie nad jako$cig materiatow.

Nie zapominaj o motywie 3 koloréw i trzymaniu sie jednego wzorca.



Obiecane 3 free stock photo to:
https://pixabay.com/pl/
https://unsplash.com/
https://stocksnap.io/

#20 polski czy angielski

Jest jedna bardzo wazna rzecz, ktérg powinienes zrobi¢ od razu na
Facebook’u. Zmieni¢ jezyk na Angielski US. Dzieki temu jednemu
zabiegowi zyskasz dostep do wiekszej ilosci funkcji i duzo szybciej
otrzymasz nowosci na portalu. Spowodowane jest to tym, ze Angiel-
ski US mozna powiedzie¢, ze jest grupa testowa. Dostaja oni czesto
funkcje, ktére nie pojawiaja sie pdzniej w innych jezykach.

#21 Styl jest rozpoznawalny

Nic tak bardziej nie dekoncentruje, jak rozproszenie motywu prze-
wodniego, dzieki ktéremu zbudujemy marke. Zadbaj o maksymalnie
3 kolory przewodnie. Staraj sie uzywac caty czas tej samej czcion-
ki. Jezeli publikujesz swoje zdjecia, one rowniez majg znaczenie dla
rozpoznawalnosci.

Dzisiaj jesteSmy rozproszeni wieloma komunikatami. Zauwaz, ze
wieksze marki caty czas majg ten sam motyw przewodni. Dzieki
temu matemu zabiegowi Twoje posty zaczna rzucac sie w oczy i ktos
tatwiej skojarzy, ze dana rzecz pochodzi od Ciebie. Warto tez wrzu-
ci¢ raz najakis czas inng grafike, aby nie zanudzi¢ czytelnikéw ciggle
takim samym wzorem.

W dowolnym miejscu skup sie na sprawdzeniu kilku marek. Bedac
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https://unsplash.com/
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na zakupach, w markecie czy wyszukujac fanpage innych firm. Za-
uwazysz doktadnie 3 kolory przewodnie i... Tutaj Cie zostawiam z
tym tematem, abys sam znalazt co ma znaczenie dla innych marek.
Znajdz co u Ciebie bedzie motywem przewodnim.

#22 RTM

Marketing czasu rzeczywistego, czyli zareaguj szybko, na cos, co po-
jawito sie na Swiecie. Czesto wychodza nowe aplikacje graficzne. W
pewnym momencie praktycznie kazdy zrobit swoje zdjecie w stylu
cartoon lub przerobit w aplikacji Prisma.

Innym sposobem na reakcje RTM (Real Time Marketing) sg réoznego
rodzaju wydarzenia jak Ice Bucket Challenge. Szukaj, do czego mo-
zesz nawigzac i to wykorzystaj.

Jeszcze jeden przyktad. Pamietasz, jaki byt szat na gre w zbieranie
Pokemondw? Wiele restauracji wykorzystato do tego ptatny ele-
ment gry polegajacy na przycigganiu rzadkich Pokemondéw. Pozwo-
lito to restauracjom na przyciagniecie ludzi w ich okolice, poniewaz
ten element gry, stawiat tzw. Wabik stawiato sie w wybranym miej-
scu. Lokalne firmy wczesniej powiadamiany na Social Media, kiedy
taka akcja wydarzy sie, a takze w samej grze byt widoczny wabik.

#23 tabela wymiarow

Na nastepnej stronie zamieszczam sugerowane i zalecane wymiary
grafik na fanpage.
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Przygotuj sie na kolejny sztorm

@HOMEWORK #1

Zanim przejdziesz dalej, poswie¢ 15-60 minut na wybraniu porad
z tej czesci poradnika i NATYCHMIASTOWYM ich zastosowaniu.
Najgorsze co mozesz zrobic¢ to odtozy¢ poradnik na potke i powie-
dzied jeszcze wiem za mato na temat Facebook’a. Tylko praktyka
nauczy Ciebie dobrych i efektywnych dziatan. Wiec przestan wy-
mysla¢ wymowki i narzekaé, a przejdz do dziatania.

@Co dalej?

Przeczytates i mam nadzieje, ze zastosowates/as wiedze z pierw-
szej czesci poradnika. Przygotowatem ponad 150 porad. Co ty-
dzien bede przydzielat dostep do kolejnej czesci. Jezeli jeszcze nie
wykupites catego poradnika, mozesz to zrobic¢ w tej chwili.

>> Kliknij w ponizszy link, aby sprawdzi¢ aktualng oferte na ten po-
radnik i dowiedzie¢ sie wiecej o nim. <<

@Czy wszystko musze sam robic?

Pamietaj, ze nie musisz sam prowadzi¢ profilu na Facebook'u. Jest
wiele agencji, ktére zajmuja sie tym tematem. Réwniez ja wraz z
moim zespotem prowadzimy dla naszych klientéw fanpage. Jezeli
chciatbys poznac oferte, wyslij do mnie wiadomos¢:
info@mariuszdykas.pl a opowiem Ci wiecej o prowadzeniu Facebo-
oka przez moj zespot.
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